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Zwei Newcomer aus Niedersachsen wollen ein-
fache Lésungen finden und daraus einfach zu
handhabende Produkte entwickeln. Ein Konzept,
das nicht neu ist, aus dem aber, konsequent
angewendet, Neues entstehen kann. Gleich mit
ihren Diplomarbeiten, dem Bdrotisch - Kant
und dem Regalsystem Marketing (beide 2002),
demonstrieren sie diesen doppelten Ansatz auf
verbliffend schliissige Weise. Bei Kant schafft
ein Knick zusatzlichen Stauraum und Stabilitat.
Ein Beispiel fir »das Naheliegende«, das schwer
zu finden ist. Das hohenverstellbare Marketing,
dessen Grundidee auf dem Prinzip von Mark-
standen beruht (und das ohne Werkzeug aufge-
baut werden kann), ist ebenfalls frappierend
einfach und dabei recht variabel. Es kann unbe-
grenzt verlangert und durch Zusatzelemente wie
Schubladen oder Computerfacher erganzt wer-
den. Zudem wird hier der Beweis erbracht, dass
zeitgemaBe Variationen zum deutschen Dauer-
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thema Systemmaobel maéglich sind, und dies auf
eine visuell durchaus eindrucksvolle Weise. Dass
die beiden originellen Mébelstiicke bei Nils
Holger Moormann im Programm sind, ver-
wundert nicht. Inzwischen sind auch andere
Hersteller auf das innovative Duo aufmerksam
geworden. So wird von Magazin die Minimal-
schublade Wandsinn gefertigt, von Richard
Lampert ein Servier- und Rollwagen, und bei
Skia gingen die schragen und nach oben
geknickten Sonnenschirme Camerarius in Serie.
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